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Abstrakt

Celem niniejszego opracowania jest okreslenie, jaki wplyw na
poziom aktywnosci turystycznej mlodziezy maja czynniki spoleczne
i ekonomiczne. Czynniki ekonomiczne stanowig grupe silnych
bodzcoéw wplywajacych na aktywnos¢ turystyczng mlodziezy. Zwia-
zek poziomu aktywnoSci turystycznej z sytuacja finansowa jednostki
jest bezsprzeczny. Elementy takie jak: podaz, popyt turystyczny
i ceny ushug turystycznych rowniez odgrywaja znaczaca role. Spos-
r6d czynnikow spolecznych analizie poddano czas wolny i styl zycia
mlodziezy, miejsce zamieszkania, typ szkoly oraz wplyw rodziny.
Badaniami ankietowymi zostali objeci uczniowie klas I, II, IIT i IV
w inowroclawskich szkolach ponadgimnazjalnych (lacznie 255 an-
kiet). Badania wykazaly, ze istnieje wyrazna zalezno$¢ pomiedzy po-
szczegdlnymi czynnikami a poziomem aktywnoSci turystycznej
miodziezy. W artykule wykazano, ze turystyka zaspokaja potrzeby
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mlodziezy zwigzane z wypoczynkiem oraz checia spedzania czasu
z przyjaciolmi. Podrozowanie wpisuje sie takze w styl zycia mlo-
dych ludzi, co nalezy wigzac¢ ze wzrostem popularnosci zdrowego
i aktywnego rozwoju. Czynnikami ograniczajacymi aktywnos¢ tu-
rystyczng sg wysokie ceny produktow i ustug turystycznych oraz
brak dofinansowywania wyjazdow ze strony szkot lub zaktadow
pracy rodzicow.

Stowa kluczowe: aktywnos¢ turystyczna mlodziezy, turystyka, czyn-
niki ekonomiczne, czynniki spoleczne, popyt turystyczny, podaz tu-
rystyczna

Abstract

The purpose of this paper is to determine how the impact on
the level of tourist activity youth have social and economic factor.
Economic factors are a group of strong incentives affecting the
tourist activity of youth. Relationship between the level of tourist
activity and the financial situation of the individual is an undis-
puted. Factors such as supply, demand and prices of tourist services
are also important. Among the social factors author focused on
leisure time and lifestyle of youth, place of residence, type of school
and the influence of the family. In the study used a questionnaire
and interview method. Survey included students from classes I, II,
T and 1V in high schools in Inowroctaw (total of 255 question-
naires). Studies have shown that there is a relationship between se-
lected factors and the level of tourism activity of young people. The
article shows that tourism meets the needs of young people associ-
ated with leisure and desire to spend time with friends. Traveling
also fits into the lifestyle of young people. It is associated with rise
in popularity of healthy and active development. The factors which
limited the tourist activity are high prices tourism products and
services and the lack of subsidizing trips from schools or work-
places parents.

Key words: tourism activity of youth, tourism, social factors, eco-
nomic factors, tourism demand, tourism supply
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Wstep

Kazdy proces zachodzacy w przestrzeni geograficznej wynika
z okreslonych przyczyn. Podejmujac temat aktywnoSci turystycznej,
nalezy skupic sie na jej uwarunkowaniach. W niniejszej pracy od-
niesiono sie do czynnikdw spotecznych i ekonomicznych.

Badania z dziedziny ekonomiki konsumpcji oraz wybrane prace
z zakresu ekonomicznych problemdw rozwoju turystyki dzielg ogot
czynnikow ksztattujacych spozycie na dwie podstawowe grupy: eko-
nomiczne i pozaekonomiczne Czynniki ekonomiczne stanowia
grupe silnych bodZcow wplywajacych na aktywnos¢ turystyczna
mlodziezy, gdyz w duzej mierze jest ona zalezna od zasobow finan-
sowych gospodarstw domowych oraz popytu, podazy i cen ustug
turystycznych. Decyzje nabywcze konsumentow na rynku ushug tu-
rystycznych, ze wzgledu na ztozonos¢ i specyficzne cechy produktu
turystycznego, poprzedzone sa duzym zaangazowaniem (poszuki-
wanie informacji o miejscowosci wyjazdu, poszukiwanie odpowia-
dajacych cenowo ofert noclegow itp., zakup sprzetu turystycznego,
zakup map, przewodnikow). Wynika ono z tego, ze wyjazd tury-
styczny zwigzany jest zazwyczaj z duzymi nakladami finansowymi.
Dlatego tez zwiazek poziomu aktywnosci turystycznej z sytuacja fi-
nansowgq jednostki jest bezsprzeczny Sposrod pobudek pozaekono-
micznych scharakteryzowano czas wolny i styl Zycia mlodziezy,
miejsce zamieszkania, typ szkoly oraz wplyw rodziny. Celem pracy
jest okreslenie wplywu poszczegdlnych czynnikow na aktywnos¢ tu-
rystyczng mlodziezy.

W badaniu aktywnosci turystycznej mtodziezy i czynnikow ma-
jacych na nig wplyw postuzono sie ankiets. Zastosowano 28 pytan
roznego rodzaju: otwarte, dajace catkowita swobode wypowiedzi,
polotwarte i zamkniete. Wsrod postawionych pytant zamknietych
znalazly sie pytania alternatywne, dysjunktywne oraz koniunktywne.
Zastosowano takze pytania filtrujace i sprawdzajace. W jednym
z pytan, stuzacym badaniu opinii, uzyto skali Likerta. Badania zos-
taly przeprowadzone wsrdd ucznidow wszystkich inowroctawskich



24

szkot ponadgimnazjalnych. Badaniami zostali objeci uczniowie klas
I, II, IIT oraz IV (w technikach). Facznie zebrano 255 ankiet.

Czas wolny i styl Zycia mlodziezy

Z logicznego punktu widzenia co$ takiego, jak czas wolny nie
istnieje. Jak podaje K. Przeclawski (1978), to nie czas jest wolny,
tylko czlowiek ma wieksza lub mniejsza swobode w sposobie uzyt-
kowania go. Termin ten byt wielorako definiowany. Danecki (Prze-
clawski 1978) uwaza go za nadwyzke ponad czas snu oraz wszelkich
prac o znaczeniu ekonomicznym czy beda to prace zarobkowe, czy
czynnosci w gospodarstwie domowym, i zaje¢ z tymi pracami or-
ganicznie zwigzanych. Dumazedier (Przeclawski 1978) charaktery-
zuje czas wolny przez trzy klasyczne cechy: dobrowolnosc,
niezarobkowo$¢ i przyjemnosé. Czas wolny to nie tylko szansa, ale
takze zagrozenie, zwlaszcza w odniesieniu do mlodego pokolenia
(Bochenek 2008). Jego nieumiejetne wykorzystanie moze przyczy-
ni¢ sie do szerzenia sie zachowan patologicznych, dlatego tak wazne
jest wyksztalcenie w mtodziezy prawidlowych sposobdw spozytko-
wania go.

Istnieja rozne wzory zachowan w czasie wolnym wsrod mto-
dziezy. Zaleza one m.in. od Srodowiska, w ktorym wychowuja sie
mlodzi ludzie, od miejsca zamieszkania, od warunkéw ekonomicz-
nych panujacych w domu. Nie sposob nie zgodzic sie z twierdze-
niem K. Przeclawskiego (1978), ze funkcja zachowan w czasie
wolnym jest szczegOlnie istotna dla ksztaltowania osobowosci mto-
dego cztowieka. Autor wyrdznia szeS¢ sposobdw spedzania czasu
wolnego przez mlodziez:

1. Zwiazane z przyjetymi na siebie obowiagzkami (cho¢ nie
wszyscy badacze podzielaja ten poglad np. wspomniany wyzej
J. Dumazedier; Przectawski 1978):

a) doksztalcanie,

b) pomoc rodzinie,
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dzialalnos¢ organizacyjno-spoleczna,
dziatalnos¢ religijna.

2. Zwiazane z aktywnoscia podmiotu w jednej z dziedzin:
a) artystycznej,
b) technicznej,
¢) sportowej,
d) turystyczne;j.

3. Zwiazane z uczestnictwem w kulturze:
a) odbior srodkdéw masowego przekazu (radio, TV, prasa,
ksigzki),
b) korzystanie z teatru, koncertow, wystaw i innych imprez ar-
tystycznych.

4. Zwiazane z uczestnictwie w zyciu spolecznym:
a) przebywanie z sympatia,
b) spacery z przyjaciolmi,
c) spotkania towarzyskie,
d) ogladanie imprez sportowych.

5. Zwigzane z realizacja indywidualnych zamilowan:
a) wszelkiego rodzaju hobby,
b) wypoczynek bierny.

6. Zachowania o charakterze patologii spoleczne;:
a) naduzywanie alkoholu,
b) narkomania,
c) naduzycia seksualne.

Roéwniez A. Kloskowska (Przeclawski 1978) dokonata pogru-
powania wzordw zachowan mlodziezy w czasie wolnym. Sposrod
dziewieciu zbioréw zachowan, obok spolecznego, artystycznego,
technicznego, sportowego, kulturowego, ludyczno-towarzyskiego
i patologicznego, pojawia sie typ turystyczny. Kolejny badacz,
J. Wegrzynowicz (1978), uszczegdlowil ten wzor, dokonujac klasy-
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fikacji zajec turystycznych mlodziezy. Za najbardziej rozbudowane
i opanowane organizacyjnie autor uwaza formy pobytowe, zwig-
zane z wyjazdami mlodziezy poza miejsce zamieszkania w czasie
wakagji letnich i zimowych. Mniejsza popularnoscia, ze wzgledu na
trudnoSci organizacyjne, ciesza sie wedrowki wakacyjne. Rowniez
turystyka rodzinna, poza wczasami pobytowymi, jest malo rozwi-
nieta. Autor dodaje ponadto, ze formy zaje¢ turystycznych w miej-
scu zamieszkania lub w bezposrednim jego poblizu sa bardzo
ubogie, zarowno w czasie wakacji jak i w czasie roku szkolnego.
Inny problemy w organizowaniu czasu wolnego dostrzega J. Kro-
licki (2000). Wedlug niego rozwoj nauki i techniki skrocit czas
pracy produktywnej, zwiekszajac tym samym czas pozostajacy poza
praca. Wzrastajaca w spoleczenistwach rozwinietych ilo§¢ czasu
wolnego mlodziezy sprawia, ze sposdb jego spedzania staje sie
przedmiotem szczegdlnej troski wychowawczej.

Sposrdd licznych opracowan, jakie poSwiecone sa zagadnie-
niom czasu wolnego mlodziezy (Przestawski 1979; Krolicki 2000
Galkowska 2000; Kaminski 1965), wylania sie podobny wniosek.
Mlodziez jest pozytywnie nastawiona do uprawiania turystyki
w czasie wolnym, ponadto taka forma spedzania czasu jest uzna-
wana za jedna z najatrakcyjniejszych. Potwierdzaja to badania mlo-
dziezy inowroclawskich szkol ponadgimnazjalnych. Blisko 85%
z nich uwaza turystyke za ciekawg forme zagospodarowania wol-
nego czasu. Jednocze$nie 40% ucznidéw w odpowiedzi na pytanie,
jakie czynniki byly dla nich najwazniejsze w toku podejmowania
decyzji o wyjezdzie, ocenilo zasoby czasu wolnego na 5 punktow
(w skali szkolnej od 1 do 5). Tym samym stal sie to drugi, po zaso-
bach finansowych, najwyzej oceniany element w procesie decyzyj-
nym milodziezy.

W odpowiedzi na pytanie, jaki procent czasu wolnego poSwieca
na turystyke, mlodziez podawala zaskakujaco wysokie wyniki.
W niektorych przypadkach bylo to nawet 50%. Wartos¢ usred-
niona wyniosta 32%. Przy tym odsetek podawany przez mlodziez
licealng byt wyzszy niz wsrod uczniow szkot technicznych i zawo-
dowych. Wyniki przedstawialy sie odpowiednio: 35, 32 i 28%.
Wida¢ rowniez roznice miedzy uczniami mieszkajacymi w miastach
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i na wsi, miedzy uczniami poszczegdlnych klas oraz miedzy plciami.
Z badan wynika, iz uczniowie klas drugich przeznaczaja na tury-
styke najwiecej czasu sposrod wszystkich klas. Widaé rowniez, ze
mieszkancy miast czeSciej uczestnicza w turystyce niz ich koledzy
mieszkajacy na wsi. Mozna zatem uznad, ze urbanizacja bedzie
czynnikiem rozwoju turystyki typu push (wypychajacego).

Jednakze w toku dalszych analiz odpowiedzi na kolejne pytanie
ankietowe okazalo sie, ze niewielki odsetek mlodych ludzi wskazuje
turystyke jako jedng z form zaje¢, ktoremu poswiecajg duza ilos¢
czasu wolnego, co kldci sie z zaprezentowanymi wynikami. Moze
to zatem wskazywac na rozdzwiek miedzy pragnieniem czestego
uprawiania turystyki a rzeczywistym czasem jej poSwiecanym. Py-
tanie odnoszace sie do czynnosci realizowanych w czasie wolnym
ostatecznie weryfikuje ocene iloSci czasu poSwieconego turystyce.
Kiedy mlodziez zestawi te forme spedzania czasu wolnego z innymi
podanymi w ankiecie czynno§ciami, uSwiadamia sobie, ze turystyka
wecale nie jest ta najpopularniejsza.

Analiza form spedzania czasu wolnego, ktore preferuja inow-
roclawscy uczniowie, pokazala, ze najchetniej spotykaja sie oni
z przyjaciolmi, przy czym dziewczeta robia to nieco czesciej. Do-
ktadnie takie same wnioski wysnuta E. Galkowska (2000), ktora
zbadata sposoby spedzania czasu wolnego przez mlodziez jednego
z poznanskich licebw. Drugie miejsce w rankingu zajmuje surfowa-
nie po internecie. Zajeciu temu oddaje sie wiecej przedstawicieli
plci meskiej. Ogladanie telewizji zajmuje trzecia pozycje na liscie
i jest to jedyna forma spedzania czasu wolnego, w ktorej chlopcy
i dziewczeta uczestnicza w jednakowym stopniu. Na kolejnym miej-
scu uplasowalo sie uprawianie sportu. Ta forma bardziej przypadta
do gustu plci meskiej. Az 70% badanych, ktorzy wybrali te forme
spedzania czasu wolnego, stanowili chlopcy. Jednakze najwieksze
dysproporcje w spedzaniu czasu wolnego widoczne sg na przykla-
dzie gier komputerowych i tafca. Sposrdd wszystkich, ktorzy od-
daja sie grom, blisko 90% stanowia chlopcy, odwrotna sytuacja
zachodzi w przypadku tafica. Ponadto dziewczeta chetniej wybie-
raja fotografowanie, czytanie ksigzek i prasy, nauke jezykow obcych,
gotowanie oraz wyjscia do kina. Uprawianie turystyki znajduje sie
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dokladnie po srodku listy zaje¢, ktorym mlodziez oddaje sie naj-
czeSciej w czasie wolnym. Te forme 20% badanych uznalo za jedna
z tych, ktorym poswiecaja najwiecej czasu wolnego. Proporcje mie-
dzy plciami byly bardzo wyrdéwnane: 48 % stanowili chlopcy, 52%
dziewczeta. Jednoczesnie nalezy wspomnieé, ze 85% wszystkich
badanych uwaza turystyke za ciekawa forme spedzania czasu.

Tym co Scisle taczy sie z czasem wolnym, a zwlaszcza sposobem
jego spedzania, jest styl zycia, poniewaz wg A. Sicinskiego (1978)
styl Zycia najdokladniej charakteryzuja wlasnie czynnosci podejmo-
wane w czasie wolnym. Wedlug B. Suchodolskiego (1990) definio-
wany jest on przez pewne zachowania charakterystyczne dla
danego podmiotu, jest Swiadomym i refleksyjnym dzialaniem, na
ktore sklada sie to, co jest nasladownictwem, jak i to, co jest proba
zdobycia wolnosci i oryginalnosci. Styl zycia jest czyms, co wyrdznia
dang zbiorowos¢ sposrod innych. Wsrdod wyrdznikow stylu zycia
najczeSciej pojawiaja sie takie elementy, jak: sposob zachowania,
wyznawane wartosci, styl ubierania sie oraz wlasnie sposob spedza-
nia czasu wolnego. To zdanie podziela A. Sicifiski (1973) i podaje,
ze styl zycia to zesp6l codziennych zachowan specyficznych dla
danej zbiorowosci i jednostki; inaczej mowiac, jest to charaktery-
styczny sposob bycia odrdzniajacy jedng zbiorowos¢ lub jednostke
od innych. Ponadto autor dodaje, ze jest to przejaw zasad wyboru
codziennego postepowania sposrod repertuaru zachowan mozli-
wych w danej kulturze.

Niestety cos takiego, jak jednorodny styl Zycia mlodziezy nie ist-
nieje. Potwierdza to W. Sroczynski (1995), ktory zauwaza, ze mo-
wienie o okre§lonym stylu zycia dzieci i mlodziezy jest trudne, jesli
w ogole mozliwe. Przy tak zroznicowanym obrazie wspolczesnego
mlodego pokolenia trudno pokusi¢ sie o zdefiniowanie modelu
zycia, z ktorym utozsamialaby sie kazda mloda jednostka. Jednakze
style zycia sa ponadindywidualnymi cechami jakosciowymi, gdyz
sq wlasciwe dla grup, a dopiero potem s3 przyswajane przez poje-
dyncze osoby. Nalezy ponadto nadmienid, iz styl Zycia nieodzownie
laczy sie z aktywnoScig danej grupy spolecznej (Pietrasinski 1986).
Wszelkie formy aktywnosci, ktore odrdzniaja jedna zbiorowosé
(lub jednostke) od drugiej, z ktorg ja porownujemy, skladaja sie
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wlasnie na styl zycia. Takim rodzajem aktywnosci moze by¢ wlasnie
udziat w turystyce.

Turystyka bedzie zatem jednym z wyznacznikow modelu zycia,
zwlaszcza w sferze behawioralnej. Bez watpienia wpisuje sie ona
w ramy aktywnego i zdrowego stylu Zycia, zwlaszcza ze w dzisiej-
szych czasach panuje moda na wspomniane modele. Bochenek
(2008) uwaza, ze dynamiczny rozwdj techniki i urbanizacji sprawil,
ze czas wolny stal sie dobrem niemal powszechnym, ale z czasem
zupelnie wyeliminowat z zycia cztowieka ruch i prace fizyczna. Dla-
tego tez w spoleczefistwie, a zwlaszcza u jego najmlodszych przed-
stawicieli, dostrzec mozna zwrot ku aktywnosci fizycznej i dbatosci
o swoje zdrowie. Jest to wazne, poniewaz ruch jest podstawowym
czynnikiem stymulujacym rozwdj, a niewatpliwa zaleta turystyki
jest to, ze dysponuje ona szeroka oferta, z ktorej moga skorzystaé
ludzie w kazdym wieku (Bochenek 2008).

Na podstawie badan przeprowadzonych w inowroctawskich
szkolach ponadgimnazjalnych mozna stwierdzié, ze turystyka, jako
forma spedzania czasu wolnego jest nieodzownym elementem stylu
zycia praktycznie kazdego mlodego czlowieka. Idac tym tropem,
i zakladajac, ze jednostka ludzka jest no$nikiem stylu zycia, cechu-
jacego dang zbiorowo$¢, mozna wysunaé wniosek mowiacy, ze
uprawianie turystyki bedzie mniejszym badz wiekszym wyrdzni-
kiem stylu zycia wspolczesnej mlodziezy, niezaleznie od jej we-
wnetrznego zroznicowania. Wypracowanie takiego stylu zycia,
w ktorym turystyka zajmie istotne miejsce, jest zatem strategicznym
zadaniem spotecznym (Bochenek 2008), ktorego wykonania po-
winny podejmowac sie rodziny, szkoly oraz inne instytucje odpo-
wiedzialne za ksztattowanie wlasciwych postaw i wzoréw zachowa-
nia mlodziezy. Zatem na pytanie postawione przez K. Przestaw-
skiego: ,,Czy nalezy przyjac, ze turystyka staje sie sposobem zycia
czlowieka wspolczesnego?” (1984, s. 10), bez watpienia mozna od-
powiedzie¢ twierdzaco.
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Potrzeby turystyczne i motywy podejmowania
aktywnosci turystycznej

Kiedy w ludzkim organizmie pojawia sie stan niedoboru, kie-
rujacy aktywnos¢ na osiggniecie tego, co przywroci zakldcone opti-
mum zyciowe organizmu, wOwczas mowié mozna o potrzebie
(Wartecka-Wazyniska 2007). Wielu badaczy z roznych dziedzin
nauki, m.in. psychologii, filozofii, socjologii czy geografii, dokonalo
podziatu potrzeb na kilka grup. Najbardziej znanym podzialem jest
ten, ktory zostal sporzadzony przez A.H. Maslova (Zimbardo
1999). Najczesciej przedstawia sie go w formie piramidy. U jej pod-
stawy znajduja sie potrzeby fizjologiczne, ktore nalezy zaspakajac
w pierwszej kolejnoSci. Wyzej sa potrzeby: bezpieczenstwa, afiliacji,
szacunku i uznania, samorealizacji, wiedzy i zrozumienia. Na
samym szczycie sg potrzeby estetyczne. W mysl pogladow Ma-
slowa, aktywnos$¢ turystyczna jest prosta forma odpowiedzi na pod-
stawowe potrzeby czlowieka, jest takze forma samorealizacji
u 0sob, ktore przypisuja jej okreslone wartosci (Winiarski, Zdebski
2008). Turystyka moze by¢ dla mlodziezy zrodlem zaspokojenia
zwlaszcza trzech ostatnich potrzeb z zaprezentowanej hierarchii.

Wspolne wycieczki z rowiesnikami, czy to realizowane w nie-
formalnej grupie kolezefskiej czy organizowane instytucjonalnie,
s3 szansg na nawigzanie i podtrzymanie pozytywnych kontaktow
i wspolpracy przez jednostke z grupa. Kazdy w réznym stopniu
pragnie dac i otrzymacé przyjazh, milos¢ czy inne uczucia. Nieza-
spokojenie tej potrzeby prowadzi do ryzyka zaburzen psychicznych
i poczucia odrzucenia. Potrzeba szacunku i uznania to che¢ bycia
niezaleznym, zauwazonym, waznym, szanowanym, to rOwniez po-
trzeba otrzymania uznania od innych. Niezaspokojenie tych po-
trzeb prowadzi do braku pewnosci siebie i poczucia niskiej
wartosci. W przypadku turystyki mlodziez zaspokaja te potrzebe,
gdy udaje sie na wyjazd w prestizowe miejsce, czym nastepnie moze
pochwali¢ sie przed rowieSnikami.

Z kolei zaspokajanie potrzeb samorealizacji i wiedzy oraz rozu-
mienia jest procesem dazenia do poczucia zadowolenia z podejmo-
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wanych przez siebie dzialan, ktore stanowia wyraz najglebszych
pragnien czlowieka. Potrzeba realizacji samego siebie rowniez moze
by¢ silnie zwigzana z podejmowaniem aktywnosci turystycznej,
gdyz to na jej drodze zwigkszamy wiedze o §wiecie i o ludziach.
Zatem, jak podaja Winiarski i Zdebski (2008), aktywno$¢ tury-
styczna spelnia w tym przypadku funkcje instrumentalna, nie sta-
nowi za$ celu zasadniczego.

Potrzeby objawiaja sie w psychice cztowieka jako bardziej lub
mniej swiadome motywy, ktore stanowia rodzaj bodZca uruchamia-
jacego aktywnos¢ czlowieka, gotowos¢ organizmu do wykonania
jednych, a unikania innych czynnosci (Farciak 2008). Badania mo-
tywow naleza do najtrudniejszych. W literaturze z zakresu geografii
dominuja przede wszystkim opracowanie teoretyczne. Dla wyjas-
nienia przyczyn podejmowania aktywnosci turystycznej nalezy od-
wola¢ sie do istniejacych koncepcji teoretycznych (Winiarski,
Zdebski 2008). Jednoczesnie nalezy odwolywac sie do koncepdiji,
potrzeb, ktore Scisle lacza sie z teoriami motywow (tab. 1).

Po analizie odpowiedzi na pytanie, jakie korzySci pltyng z upra-
wiania turystyki, mozna stwierdzi¢, ze udzial w niej zaspokaja duza
ilos¢ potrzeb mlodziezy. Poprawa kondycji psychicznej i fizycznej
zaspokaja potrzeby biologiczne. Wzmocnienie wiezi rodzinnych
wzmacnia poczucie bezpieczefistwa i miloSci. Zzycie sie z osobami
z klasy lub szkoly zapewnia poczucie przynaleznosci do grupy. Poz-
nawanie nowych miejsc zwicksza wiedze mtodych ludzi o swiecie,
dzieki czemu moga oni, cho¢ w czesci, zaspokoié¢ potrzebe samo-
realizacji.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze podstawowym moty-
wem wyjazdow turystycznych mlodziezy byla che¢ wypoczynku.
Sposrod wszystkich odpowiedzi ta uzyskala najwyzszy odsetek
wskazan. Na kolejnych miejscach znalazly sie che¢ poznania no-
wych miejsc i ludzi oraz che¢ dobrej zabawy. Facznie te trzy mo-
tywy uzyskaly blisko 65 % wskazan. Na trzech kolejnych miejscach
znalazly sie che¢ integracji z klasa, spedzenia czasu z rodzing oraz
uczestniczenia w sporcie. Uczniowie zostali poproszeni o uzasad-
nienie, dlaczego zdecyduja sie na wyjazdy turystyczne. Przyklady
najczeSciej powtarzajacych sie odpowiedzi zostaly zgromadzone
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Tab. 1. Przyktady motywow wyjazddw w oparciu o klasyfikacje K. Przectawskie-
go (Zrodlo: opracowanie wlasne)

Tab. 1. Examples of motives trips based on the classification of K. Przectawski
(Source: own elaboration)

Lp. Kategoria motywow Przyklady motywéw
Zwigzane z pragnieniem | 1. Chce¢ zwiedza¢ nowe kraje oraz miejscowosci w goérach i nad
1 udania si¢ do morzem.
* | okreslonego kraju lub 2. Chcg poznawaé nowe miejsca.
miejscowosci 3. Chceg zobaczy¢ jak najwigcej Swiata w swoim zyciu.
Zwigzane Zpragniemiem | Chceg wyjecha¢ bez rodziny.
2. opuszczenia na'Ja.kls 2. Chcg na jakis czas ,,wyrwacé si¢” z domu.
czas miejsca swojego ey
. ; 3. By opusci¢ dom.
stalego zamieszkania
Zwiazane z pragnieniem | 1. Chce udac si¢ na wyjazd z dziewczyna/ chtopakiem na
spedzenia czasu z kim$ kemping.
poza miejscem statego 2. Chcg wyjechac z przyjaciotmi nad morze.
zamieszkania 3. Lubi¢ wyjazdy ze znajomymi nad jeziora.
4 Zwigzane z zawarciem 1. Chce wyjechad, poniewaz na wyjazdach tatwo nawiazuje si¢
" | nowych znajomosci nowe znajomosci.
Zwigzane z pragnieniem
zostania w zgodzie ze
5 stereotypami 1. Chcg wyjecha¢ w dane miejsce, poniewaz wigkszo$¢ moich
| obowigzujacymi w znajomych tam byto.
$rodowisku, do ktérego
si¢ nalezy
Zwigzane z 1. Chce wyjechac, bo w goérach/nad morzem sg pigkne widoki.
zaspokojeniem potrzeb 2. Chcg poznac¢ krajobraz wybrzeza/gor.
6. | emocjonalnych i 3. Poniewaz lubi¢ podziwia¢ przyrode i widoki.
estetycznych 4. Chceg pozna¢ zwyczaje obcych kultur.
5. Chce si¢ dobrze zabawié.
Zwiazane z
7. | zaspokojeniem potrzeb
tworczych
Zwiazane z 1. Poniewaz lubi¢ podrézowac.
8. | zaspokajaniem potrzeb 2. Lubig zwiedzac.
biologicznych 3. Chcg odpoczaé
Zwiazane z
9 uprawianiem turystyki
* | wszerokim tego stowa
znaczeniu

w tabeli 1, na podstawie klasyfikacji motywow sporzadzonej przez
K. Przeclawskiego (1984).

Poznanie i zrozumienie procesdw motywacyjnych wsrod turys-
tow, zwlaszcza tych najmlodszych jest bardzo wazne ze wzgledow
strategicznych (Farciak 2008). Pozwala pozna¢ ich oczekiwania
i zaznajomic sie z preferowanymi sposobami organizacji wyjazdow.
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Ponadto wyodrebnienie motywow wyjazdow prowadzi do przypo-
rzadkowania podroznego do okreslonego typu turysty. Kazdy typ
ma okreslone potrzeby, a co za tym idzie — odmienne sposoby ich
zaspokojenia.

Typologia turystow, podobnie jak potrzebami i motywacjami,
zajmowal sie K. Przeclawski (1996). Autor w swoich licznych ba-
daniach podejmowal przede wszystkim tematyke turystyki mlo-
dziezy, co doprowadzilo go do stworzenia typologii mlodych
podrdznych. Dziewieciu typom przyporzadkowat on zespol cha-
rakterystycznych zachowan wystepujacych podczas wyjazdow tu-
rystycznych (ryc. 1).

( ) o +lub1 zwiedzac 1 poznawac, jest ukierunkowany na
turysta poznajacy swiat aspekty badZto przyrodnicze, badz kulturowe
\ i spoleczne
r . - , . .
frysinlepntatms oo * probujezrozumiec siebie,
e LUl D A *nawyjezdzie przemysla sprawy 1 zy ciowe decyzje
\
{ .
turysta poszukujacy *chce przebywac z innymi,
przyjaciol *chce zawiera¢ nowe przyjaznie
>
turysta wypoczywajacy +*dazy do poprawy zdrowia i stanu psychicznego
\
f sprawdza sicbie
*sprawdza siebie,
turysta wyczynowy *lubiwysilek fizy czny i pokonywanieprzeszkod
-
turysta bawiacy sie *lubimilo spedzac czas, .
’ ’ *nastawiony narozrywke i przyjemnosci
>
turvsta szuk aj acy pIzyg od *szuka przygod najczesciej o charakterze seksualnym,
S uh e *najczesciej faczy sig z typem turysty bawigcego sie
( Q
. *nastawiony na zarobek
turysta handlowiec R e _
¢ *najczescie) wyjezdza za granice
\
>
turysta-konformista o ppilanysaconem,
- enasladujeinnychinie przejawia wlasnej inicjatywy
.-

Ryc. 1. Typologia mlodych turystow wg K. Przecltawskiego (Zrodlo: Przectawski
1996)

Fig. 1. Typology of young tourists according to K. Przeclawski (Source: Prze-
clawski 1996)
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Z badan ankietowych wynika, Ze wsrod badanej mtodziezy do-
minujacymi typami s3: turysta poznajacy Swiat (68 %), wypoczywa-
jacy (54%), bawiacy sie (37%), poszukujacy przyjaciol oraz
szukajacy przygdd (19%), przy czym niektorzy z uczniow repre-
zentujg dwa lub wiecej typow. Typ poznajacy Swiat jest najbardziej
charakterystyczny dla uczniow licedw, a uczniowie technikow
i szkol zawodowych w wiekszosci zaliczaja sie do grona turystow
wypoczywajacych i bawiacych sie. Zaden z badanych nie byt przed-
stawicielem turysty kontemplujacego ani turysty-handlowca.

Ksztaltowanie sie potrzeb turystycznych i charakteru motywacji
poprzedzajacy zachowania turystyczne jest zjawiskiem niezmiernie
ztozonym (Kowalczyk 1997). Zardwno wyodrebnione typy turys-
tow, jak i kategorie motywacji beda w przyszlosci ulega¢ zmianom,
gdyz proces zaspokajania potrzeb nigdy nie ustaje. Ponadto w wy-
niku dywersyfikacji produktow i ustug ciagle beda sie pojawiaé
nowe potrzeby i motywy oraz nowe sposoby osiggania celow.

Miejsce zamieszkania jako determinanta
aktywnoSci turystycznej

Wsrod waznych czynnikow wplywajacych we wspolczesnym
$wiecie na rozwoj turystyki znajduje sie urbanizacja. Miedzy tymi
dwoma zjawiskami istnieje Scisty i dwustronny zwigzek. Im kraj lub
region jest bardziej zurbanizowany, tym wieksza jest aktywnos¢ tu-
rystyczna jej mieszkancow (Gaworecki 2007). O urbanizacji mozna
mowic¢ w czterech aspektach: ekonomicznym, technicznym, spo-
tecznym i demograficznym (Gaworecki 2007). Ten ostatni zwigzany
jest z naptywem ludnoSci z obszaréw wiejskich do miast. F.aczy sie
to m.in. ze wzrostem gestosci zaludnienia na danym terenie, zanie-
czyszczeniem Srodowiska naturalnego czy wzrostem napiec spo-
tecznych. To sprawia, ze ludzie zamieszkujacy osrodki miejskie
chetniej podejmuja decyzje o wyjezdzie turystycznym. Chceg odpo-
czaé, poby¢ na lonie natury i odbudowacé sily fizyczne i psychiczne.
Ponadto wraz ze wzrostem liczby ludnosci miejskiej nastapito odej-



35

Scie od zawodow rolniczych. Mialo to swoje konsekwencje w upo-
wszechnieniu sie pieciodniowego tygodnia pracy i wolnych week-
endow oraz urlopow, w czasie ktorych mozna uprawiac turystyke.
Odmiennie sytuacja wyglada na obszarach wiejskich.

Z badan J. Raciborskiego (Wartecka-Wazynska 2007) wynika,
ze rodziny rolnikow cechuja sie nizszg aktywnoscia turystyczna niz
rodziny miejskie. Dzieje sie tak dlatego, ze rodziny rolnikow sa
grupa spoleczna, ktora jest najbardziej uposledzona w mozliwosci
dysponowania czasem wolnym. Praca na roli jest bardzo zajmujaca
dla wszystkich czlonkéw rodziny, takze dla tych w mlodszym
wieku. Rozdzielenie czasu wolnego od czasu poswieconego na
prace jest bardzo trudne. Kulminacja obowiazkow, jakie nalezy wy-
kona¢ bedac rolnikiem i pracujac na roli, przypada na okres letni,
czyli wlasnie wtedy, kiedy panuje okres wakacyjnych wyjazdow.
Niestety dzieci pomagaja wowczas w pracach gospodarskich (War-
tecka-Wazyniska 2007).

W niniejszej pracy korelatywny zwigzek miedzy miejscem za-
mieszkania a poziomem aktywnoSci turystycznej zostal wykazany
za pomocy testu chi-kwadrat. Test ten przy poziomie istotnosci
a=0,01 pozwolil odrzuci¢ hipoteze zerowa, mowigca, ze nie istnieje
korelacja miedzy miejscem zamieszkania a kierunkiem wyjazdow.

Okazalo sie, ze mlodziez miejska w ciggu roku uczestniczy
w wyjazdach turystycznych czesciej. Uczniowie z miast blisko dwa
razy czeSciej wyjezdzaja za granice niz ich koledzy ze szkoly miesz-
kajacy na wsiach. Fakt ten rowniez wydaje sie by¢ powigzany z roz-
nicami w poziomie dochoddw. Przyczyn takiego stanu rzeczy jest
wiele. Obok wczesniej wymienionych dysproporcji w zakresie ilosci
czasu wolnego dochodza rowniez roznice w zamoznoSci rodzin
miejskich i wiejskich. Dochdd na jednego mieszkanca wsi jest nizszy
niz mieszkafica miasta. Jest to tendencja charakterystyczna dla ca-
lego kraju.
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Wplyw rodziny i jej rola w podejmowaniu
aktywnosci turystycznej

NajczeSciej przytaczana, znang wszystkim, definicja rodziny jest
uznanie jej za podstawowg komorke spoteczna. Czapor (1968), roz-
szerzajac ten termin, dodaje, Ze rodzina to pewien zbior ludzi, kto-
rzy dazac do wspodlnych celow, jednoczesnie stanowia odrebng
calosé. Wedtug W. Okonia (2007) rodzina to mata grupa spoleczna,
sktadajaca sie z rodzicow, ich dzieci i krewnych; rodzicow laczy
wiez malzefiska, rodzicow z dzieémi — wieZ rodzicielska, stanowiaca
podstawe wychowania rodzinnego, jak rowniez wiez formalna
okreslajaca obowigzki rodzicow i dzieci wzgledem siebie.

Pierwsze lata zycia dziecka to czas, w ktorym jest ono ksztalto-
wane przede wszystkim przez czlonkow rodziny. Zmienia sie to do-
piero, kiedy dziecko zaczyna edukacje w szkole podstawowej.
Wihodarek (Wartecka-Wazynska 2007) nazywa ten okres pierwotng
akulturacja. W dalszych okresach oczywiScie wplyw ten nie ustaje,
mimo tego, ze dochodzg takze inne czynniki oddziatujace na mio-
dego czlowieka. Jednakze wplyw domu rodzinnego na rozwoj za-
chowan jest bezsprzecznie najwazniejszy. Wartecka-Wazyfska
(2007) dodaje, ze rodzina przekazuje mlodziezy uznawane wartosci,
tradycje czy sposoby spedzania czasu wolnego.

Dzi$ jednak, kiedy Swiat goni do przodu, a praktycznie kazdy
chce wyrozniac sie z thumu i by¢ indywidualista, nie ma miejsca na
powielanie jakichkolwiek schematow. Potwierdzaja to badania so-
cjologiczne na temat pojmowania swojej tozsamosci przez mlo-
dziez. Mead (Pawliczuk 2006) wyrdznia trzy typy kultur:

1. postfiguratywna,
2. kofiguratywna,
3. prefiguratywna.

W pierwszym typie istnieja trwale wzorce orientacji i identyfi-
kacji. Uksztaltowany porzadek uznawany jest za naturalny i nie-
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zmienny. Nikt go nie neguje i — co wiecej — nie probuje go zmienic.
Mtlodziez chce przejac idealy swoich przodkow. Odszukanie swojej
tozsamosci jest zadaniem fatwym, poniewaz jest mu ona przypisana.
Kultura, w ktorej obecnie zyjemy, nazywana jest kofiguratywna.
Wyrdznia sie ona tym, ze przodkowie maja jeszcze wplyw na styl
zycia i sposob zachowania sie mlodziezy, ale pokolenia charaktery-
zuja sie juz odmiennoS$cig wzorcow i sposobu myslenia. Kulture te
wyrdznia konflikt pokolen oraz Swiadoma rezygnacja mlodych
ludzi z wypracowanych przez starszych wzordow i zasad. Kultura
prefiguratywna to kultura, ktora ma dopiero nadejs¢. Jej cecha
szczegdlng jest to, ze nastawiona jest na przysztosé. Wplyw na styl
zycia i zachowania wywiera tu mlode pokolenie, a nie ludzie starsi.

Badania przeprowadzone w inowroclawskich szkotach ponad-
gimnazjalnych nie potwierdzaja jednak checi rezygnacji mtodziezy
z tradycji, ktore zostaly wypracowane w ich rodzinach. Mowa tu
o zwyczajach zwigzanych z turystyka. Wrecz zdaja sie temu przeczyc:
90% badanej mlodziezy w szkolach srednich w Inowroctawiu po-
twierdza, ze w ich rodzinach jest tradycja wspolnego podrozowania.
Ci sami uczniowie wyrazaja rowniez che¢ kontynuowania tego zwy-
czaju w przyszlosci. Tym samym nie potwierdzita si¢ hipoteza zawarta
w pracy, mowiaca o checi odciecia sie mlodziezy od wypracowanych
w rodzinie wzorcow. Mlodziez wykazala che¢ praktykowania tradycji
turystycznych rowniez w zakladanych w przysz- losci przez siebie ro-
dzinach.

Pozytywne odczucia wzgledem turystyki rodzinnej uzasadniano
w roznoraki sposob. Najczestszym argumentem przedstawianym
przez mlodych ludzi bylo to, ze wspdlne podrézowanie wzmacnia
wiezi rodzinne. Mamy tutaj zatem do czynienia ze swoistym zjawi-
skiem sprzezenia zwrotnego. Nie tylko rodzina wywiera wplyw na
zachowania turystyczne ksztaltujace sie w mlodym cztowieku, ale
rowniez turystyka oddzialuje na zycie rodzinne, pozwalajac jej
czlonkom na zacieSnianie wiezi. Jest rzecza wielce pozytywna, iz
mlodzi ludzie potrafia to zauwazy¢ i docenié (ryc. 2).

W przypadku rodziny istotna jest wiez laczaca matzonkdw miedzy
soba, dzieci wobec siebie oraz rodzicow z dzie¢mi. Wspolczesna ro-
dzina ma coraz mniej czasu dla siebie. Jest to charakterystyczne
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Rozbudzanie ciekawosci dziecka o kraju i $wiecie
Ksztattowanie zachowan i postaw turystycznych dziecka
Utrwalanie w dziecku tradycji turystycznych

Wzmocnienie poczucia bezpieczenstwa i wspolnoty
Mozliwo$¢ wspdlnego spedzenia czasu wolnego
Wzmocnienie wi¢zi migdzy rodzicami a dzie¢mi

Ryc. 2. Wzajemne oddzialywania na siebie rodziny i turystyki (Zrodto: opraco-
wanie wlasne)
Fig. 2. Mutual interaction between the family and tourism (Source: own elabo-

ration)

zwlaszcza dla rodzin miejskich, jej czlonkow bardziej absorbuja zaje-
cia, ktore rozgrywaja sie poza domem. Rodzice pracuja czesto do poz-
nych godzin nocnych, a dzieci uczestnicza w zajeciach pozaszkolnych.
Rodzina jest ogniwem, w ktoérym mlody cztowiek musi miec¢ poczucie
wiezi i bezpieczenstwa. Dlatego turystyka sprzyja integrowaniu ro-
dziny, zacie$nianiu wiezi, a to, ze uczestniczy w niej mlodziez, jest zja-
wiskiem bardzo pozytywnym (Przybylak 2003).

Sposrdd mnodstwa czynnikow, ktore wplywaja na tworzenie
i umacnianie wiezi miedzy czlonkami rodziny, najwazniejszymi sq
przede wszystkim bycie razem oraz rozmowa. Ten fakt zostal row-
niez dostrzezony przez mlodziez. Wspolne spedzanie wakacji lub
weekendow poza domem to czas, w ktorym rodzice odrywaja sie
od codziennych obowiazkow i moga skupic sie na sobie nawzajem
oraz na dzieciach. Jak wynika z badan ankietowych, to rodzina naj-
czeSciej towarzyszylta badanym podczas ich wyjazdow. Na podsta-
wie tych danych mozna stwierdzié, Ze najczesciej organizatorami
wycieczek byli rodzice ucznidow i razem z nimi uczestniczyli w wy-
poczynku. Warto zwrdci¢ uwage na pewng prawidlowosé. Wraz ze
wzrostem wieku badanych maleje odsetek tych, ktorzy wyjezdzaja
z rodzicami, i tych, ktorym rodzice organizuja wypoczynek. Ozna-
cza to, ze starsza mlodziez rzadziej udaje sie w podroz w towarzy-
stwie rodziny. Wybieraja oni wyjazdy w grupach kolezenskich, badz
z chlopakiem lub dziewczyna.
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Uprawianie turystyki, jak podaja H. Borne i A. Dolinski (1998),
jest jedng z ciekawszych form spedzania czasu wolnego przez ro-
dzine. To dzieki niej moga by¢ realizowane wychowawcze i poz-
nawcze funkcje turystyki ksztaltujace rozwdj czlowieka oraz
przygotowujace go do zycia w spoleczenstwie. Poznawanie kraju
ojczystego, regionu, miejsca zamieszkania, jak rowniez gromadzenie
o nim roznych wiadomosci, ciekawostek i informacji jest motywem
przewodnim tego rodzaju turystyki. Zdobywajac okreslony zasob
wiedzy, umiejetnosci i sprawnosci poszczegolni cztonkowie rodziny
majg mozliwos¢ orientacji w otaczajacej rzeczywistoSci pod wzgle-
dem przyrodniczym i spolecznym oraz ksztattuja w sobie nawyki
whasciwych zachowan turystycznych.

Jednakze funkcja rodziny nie ogranicza sie jedynie do przeka-
zywania potomkowi wartoSci i ksztaltowania prawidlowych postaw.
Zapewnienie poczucia wspolnoty i wiezi nie bedzie mozliwe bez
odpowiedniego zaplecza ekonomicznego. Jak podaje A. Wartecka-
Wazynska (2007), we wspolczesnym Swiecie pojecie rodziny jest
praktycznie tozsame z gospodarstwem domowym. Zatem sytuacja
finansowa kazdej rodziny jest rownoczesnie czynnikiem uzaleznia-
jacym jej funkcjonowanie. Wysokos¢ dochodow na jednego cztonka
rodziny odgrywa wazna role w zyciu kazdego z nich, jednak szcze-
g6lnie duzy wplyw ma ona wlasnie na dziecko. Dzieje sie tak dla-
tego, ze oddzialuje ona na kazdy bez wyjatku aspekt rozwoju
mlodego czlowieka. Dzieki dobrej kondycji finansowej gospodar-
stwa domowego rodzice potrafig zagwarantowac¢ dziecku korzystne
warunki socjalne, konsumpcyjne, wychowawcze oraz, co wazne
z punktu widzenia tematu niniejszej pracy, rekreacyjne.

Rekreacja, rozumiana jako forma dzialania wybrana dobrowol-
nie przez czlowieka ze wzgledu na osobiste zainteresowania i dla
wlasnej satysfakcji, podejmowana poza obowigzkami zawodowymi,
spolecznymi i domowymi; stanowi rodzaj wypoczynku i jest jedno-
cze$nie rozrywka (Encyklopedia Powszechna PWN, 1973), obej-
muje rowniez turystyke. Wplyw sytuacji finansowej rodziny na
aktywnos¢ turystyczng mlodziezy zostal szerzej omowiony w czesci
poswieconej ekonomicznym determinantom wplywajacym na ak-
tywno$¢ turystyczna. Jednak czynniki finansowe nie s3 jedynymi,
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ktore wplywaja na ksztaltowanie sie postaw mtodego czlowieka wy-
chowywanego w danym §rodowisku rodzinnym. Wielkie znaczenie
ma rowniez poziom edukacji w poszczegdlnych gospodarstwach
domowych. Jak podaje R. Brudnicki (2006), na stan edukacji skta-
daja sie rozne elementy, wsrod ktorych najwazniejsze znaczenie ma
oczywiscie poziom wyksztalcenia.

Nie do zakwestionowania sa wyniki badan, z ktorych wynika
duza zalezno§¢ miedzy poziomem wyksztalcenia a przynaleznoscia
do okreslonej grupy spoleczno-zawodowej. W zaleznosci od tego,
do jakiej spolecznosci zalicza sie dana rodzina, mozna okresli¢ spo-
sob wypoczynku poszczegdlnych rodzin oraz okreslic¢ ich wplyw
na ksztaltowanie sie aktywnosci turystycznej mtodziezy (Wartecka-
Wazyfiska 2007). Rodziny, w ktorych rodzice s pracownikami sfery
umystowej i zarazem posiadaja wyzsze wyksztalcenie, maja wieksza
Swiadomos¢ turystyczna, ktora starajg sie rowniez uksztaltowac we
whasnych dzieciach. Tacy rodzice potrafiag rowniez lepiej od pozos-
talych dostrzegaé, jak wazna w zyciu i rozwoju dziecka jest aktyw-
nos¢, w tym takze turystyczna. Rozwija ona wiedze o Swiecie oraz
pokazuje, jak atrakcyjnie spedzaé czas wolny. Dzieci wyksztalco-
nych rodzicow maja zazwyczaj czestszy kontakt z literaturg, inter-
netem, kinem czy teatrem. To niewatpliwie wplywa na poszerzenie
ich horyzontow myslowych i budzi dalsza ciekawos¢ §wiata, ktora
niewatpliwie moze by¢ zaspokajana na drodze turystyki.

W rodzinach o wysokim poziomie aktywnoSci turystycznej
dzieci beda probowaly nasladowa¢ rodzicow, powielajac ich zacho-
wania. Donioslg role, jaka w tym cyklu odgrywaja rodzice, podkre-
§la B. Chmielowski (1978), piszac, iz nie ulega watpliwosci fakt, ze
dziecko w domu rodzinnym poznaje okreslone sposoby spedzania
czasu wolnego, zardwno biorac udzial w czynnosciach wczasowych,
kultywowanych przez dom, jak i przyswajajac sobie warto$ci w nim
uznawane.
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Popyt, podaz oraz ceny produktéw
i uslug turystycznych

Popytem nazywamy ilo§¢ poszukiwanego dobra przy danej
cenie, a przyczyng powstawania popytu turystycznego jest chec
uprawiania turystyki przez coraz wieksze grono ludzi (Gatecki, Go-
lembski 1980). Ma on rdzny charakter ze wzgledu na rézne czyn-
niki, ktore go ksztaltuja (ryc. 3). Cechg charakterystyczng popytu
turystycznego jest jego indywidualny charakter, realizowany przez
jednostki stanowigce gospodarstwo domowe lub jego czesé¢ (Laza-
rek 2004). Turystyka w kazdym gospodarstwie domowym, a nawet
u kazdego czlowieka, moze znajdowac sie w innym miejscu w hie-
rarchii potrzeb. Potwierdza to S. Wodejko (1997), podajac, ze pra-
widlowosci dotyczace tej kategorii ekonomicznej w turystyce nie sq
per analogiam takie same, jak we wszystkich innych przypadkach.

czynniki
spoleczno-
kulturowe czynniki
gospodarczo-
polityczne

czynniki
demograficzne

czynniki

ekonomiczne
(np. kursy

walut, koszty
transportu

wplyw
medidow

poziom
dochodow podaz
ludnosci

Ryc. 3. Czynniki ksztaltujace popyt turystyczny (Zrodlo: opracowanie wlasne)

Fig. 3. Factors affecting tourism demand (Source: own elaboration)
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Zwiazek miedzy poziomem dochodéw ludnosci a poziomem ak-
tywnosci turystycznej jest oczywisty, co podkresla wielu badaczy (por.
Brudnicki 2006; Wartecka-Wazyniska 2007). Zwiazek miedzy docho-
dem a wydatkami na turystyke nazywany jest dochodows elastyczno-
$cig popytu. Zagadnienie to zostanie poruszone w dalszym rozdziale.
Do czynnikdéw demograficznych i spoleczno-kulturowych zaliczamy
takie elementy, jak: Srodowisko otoczenie miejsca zamieszkania, urba-
nizacja i zasoby czasu wolnego, ktore zostaly omowione we wezes-
niejszych rozdzialach. Nie bez znaczenia pozostaja rowniez cechy
osobowosciowe. Do najwazniejszych sktadnikow osobowosci naleza:
motywacja, potrzeby, postawy, inteligencja, zdolnosci, temperament
i zainteresowania (Brudnicki 2006; Wartecka-Wazynska 2007 ). Jak
wykazaly wczeSniejsze analizy, turystyka lezy w kregu zainteresowan
mlodziezy inowroclawskiej, a jej uprawianie stwarza wiele mozliwosci
rozwijania osobowosci mlodych ludzi (Alejziak 1999).

Do czynnikdw gospodarczo-politycznych zalicza sie pokdj miedzy
narodami oraz stabilizacje w danym kraju. Wszelkie wojny, konflikty
hamujg rozwdj turystyki (Fazarek 2004). Ponadto rozwdj gospodarczy
kraju ma silny wplyw na wzrost zamoznosci spoleczenstwa, a co za tym
idzie, na wzrost popytu turystycznego. W grupie czynnikow gospo-
darczo-politycznych znajduje sie takze wprowadzenie i upowszechnie-
nie ustawodawstwa socjalnego zwigzanego m.in. z popularyzowaniem
platnych utlopow (Fazarek 2004). Dzieki temu rodzice zyskaliby do-
datkowy czas wolny, ktory mogliby wykorzystywac na wyjazdy tury-
styczne wraz z dzie¢mi. Kolejnym elementem w zespole tych
czynnikow jest polityka proturystyczna, objawiajaca sie np. doplatami
do wypoczynku dzieci i mlodziezy finansowanymi m.in. przez zaktady
pracy ich rodzicow, organizacje turystyczno-krajoznawcze badz szkoly.

Najwyzszy odsetek badanej mlodziezy zgadza sie ze zdaniem,
ze ceny ushug turystycznych sg gldwna przeszkoda w uprawianiu
turystyki. Jedynie 15% z nich nie uwaza, ze ich ceny ograniczaja
im udzial w wyjazdach turystycznych. Jedynie 14% nie ma zdania
w tej kwestii. Ponad 60% mtodych ludzi sklania sie ku opinii, ze
dofinansowywanie turystyki mialoby aktywizujacy wplyw na czes-
to§¢ ich podrézowania. Najwiekszy odsetek mlodziezy nie zgadza
sie z pogladem, ze sytuacja gospodarczo-polityczna w Polsce nie
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sprzyja uprawianiu turystyki, ale jednoczesnie az 40% badanych
nie ma zdania na ten temat (tab. 2).

We wspolczesnym $wiecie ogromng role we wzbudzaniu po-
trzeb i inspiracji odgrywaja srodki masowego przekazu, zwlaszcza
telewizja i internet. Biorac pod uwage fakt, Ze coraz wiecej mtodych
ludzi ma dostep do internetu (Grzywa, Pociecha 2006) oraz, ze spe-
dzaja oni na surfowaniu po nim znaczng cze$¢ czasu wolnego,
stwierdzi¢ nalezy, ze pojawiajace sie¢ w nim reklamy, opatrzone naj-
czeSciej bardzo sugestywnymi zdjeciami, z pewnoScig nie pozostaja
bez wplywu na wyobraznie mlodziezy.

Tab. 2. Ocena stopnia zgodnosci z wybranymi elementami ksztaltujacymi popyt
turystyczny (w %), (Zrédlo: opracowanie whasne)
Tab. 2. Assessment of the degree of compliance selected elements shaping the

tourist demand (%), (Source: own elaboration)

Stopien zgodnosci*
11231415

Wybrane elementy ksztaltujgce popyt turystyczny

Gdyby ceny ustug i produktow turystycznych byly nizsze,

. 619 |14]26]45
podrézowatbym czg$ciej.

Gdyby oferta biur turystycznych i szkét byta ciekawsza

<. 12117 125(23]23
podrozowaltbym czgscie;.

Obecna sytuacja gospodarcza w Kraju nie sprzyja uprawianiu

turystyki_ 14 (19|40 | 17| 10

Gdyby turystyka byla dofinansowywana np. przez szkote lub zaktad

* o 10 [ 10 | 19 | 31 | 30
pracy rodzicow, podrozowatbym czgscie;.

*) oznaczenia: 1 absolutnie si¢ nie zgadzam, 2 raczej si¢ nie zgadzam, 3 nie mam zdania, 4 raczej si¢ zgadzam,

5 absolutnie si¢ zgadzam

Zainspirowany konsument, ktory zdecyduje sie na wyjazd tury-
styczny, zacznie szukac na rynku odpowiadajacego mu dobra badz
ushugi. Producenci sa gotowi zaoferowa¢ mu wowczas pewng ich
ilos¢ za odpowiednia cene. Zjawisko to nazywane jest podaza. Jed-
nakze w odniesieniu do turystyki nalezy je nieco zmodyfikowac.
Zatem przez podaz turystyczng rozumie sie ilo§¢ produktu tury-

stycznego oferowang na sprzedaz w danym czasie i po danej cenie
(Wodejko 1997).
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Podaz turystyczna dzieli sie na pierwotng i wtorna. Do pierwszej
zalicza sie walory turystyczne, do drugiej komplementarne dobra
i ustugi turystyczne (Lazarek 2004). Podaz turystyczna powinna
odpowiadaé popytowi turystycznemu w zakresie przejazdow, za-
kwaterowania, wyzywienia czy ustug posrednictwa. To wszystko
znajduje odzwierciedlenie w gotowych produktach turystycznych
w postaci wycieczek i pobytdw oferowanych przez biura tury-
styczne. Jak podkresla Wartecka-Wazynska (2007), biura tury-
styczne majg coraz wieksze znaczenie dla rozwoju turystyki
mlodziezowej. W biurze podrozy produktem turystycznym moga
by¢ zardwno pojedyncze ustugi, jak i zestawienie roznych elemen-
tow. W przypadku produktu turystycznego, bedacego kombinacja
kilku sktadowych, biuro wystepuje jako organizator podrozy. Jest
to sytuacja, w ktorej wystepuje ono w swoim imieniu i dostarcza za
laczna cene calos¢ ustug zlozonych najczesciej z przewozu i pobytu.
Wycieczki takie nazywane s zryczattowanymi (F.azarek 2004).

W wickszosci mlodziez jest zadowolona z oferty, jaka jest kiero-
wana do nich zardwno przez biura podrozy, jak i przez szkoly —51%
badanych zgadza sie z tym pogladem. Najwiecej zadowolonych z ofert
proponowanych zardwno przez biura, jak i placowki oSwiatowe jest
wsrdd uczniow licedw — 57 %. Wynika to prawdopodobnie z faktu, ze
mlodziez licealna najczesciej uczestniczy w wycieczkach szkolnych oraz
nauczyciele tych szkot chetniej niz inni podejmuja sie ich organizacji.

Mniejszy odsetek badanych — 25 % przyznaje, ze tylko biura po-
drozy maja ciekawg oferte turystyczng skierowang do mlodziezy,
a szkoly nie sg w stanie zaproponowac ciekawej wycieczki. Z kolei
5% uznalo, ze zachodzi sytuacja odwrotna, czyli ze to szkoly pro-
ponuja ciekawsza oferte. Warto nadmienié, ze zaden uczen szkoly
zawodowej nie zgodzil sie z tym twierdzeniem. Fakt ten nie powi-
nien dziwié, jesli wezmie sie pod uwage, ze nauczyciele tych szkol
najmniej chetnie organizuja wycieczki. Az 19% badanych uwaza,
ze zadna z tych instytucji nie ma ciekawych ofert turystycznych dla
mlodziezy. Z tym twierdzeniem zgodzilo sie 33 % uczniow szkol za-
wodowych oraz 14 % ucznidow licedw i technikow.

Cena, jako element sprzedazy, wystepuje rowniez w turystyce. Wy-
stepuje pod réznymi nazwami, np. cena wycieczki, cena noclegu, cena
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biletu lotniczego, cena wstepu do muzeum (kazarek 2004). Jest to
zatem suma pieniedzy, za ktora konsumenci nabywaja towary lub
ustugi od producentéw lub posrednikow. Ceny pelnig takze funkcje
informacyjng i stanowig podstawe wyboru. Wywieraja wplyw na
strukture globalnego popytu i podazy turystycznej (fazarek 2004).
Az 71% uczniéw badanych w inowroctawskich szkolach stwierdzilo,
ze zgadzaja sie — badz absolutnie sie zgadzaja — ze zdaniem, ktore
mowi, ze gdyby cena ustug i produktow turystycznych byla nizsza,
podrozowaliby czesciej (tab. 2). Zatem bez wahania mozna uznaé, ze
wysokie ceny zarowno ushug, jak i produktow turystycznych byly
znacznym czynnikiem utrudniajacym uprawianie turystyki mlodziezy.
Podobne obserwacje poczynita A. Wartecka-Wazynska (2007).
Wszyscy przedstawiciele grup spoleczno-zawodowych przebadanych
przez te autorke (rolnicy, pracownicy fizyczni, pracownicy umystowi
strefy produkcyjnej i budzetowej, whasciciele zaktadow pracy, emeryci,
renciSci, gospodynie domowe, bezrobotni) stwierdzili, ze ceny ustug
turystycznych sa bezwzglednie zbyt wysokie.

Wydatki mlodziezy zwigzane
z aktywnoScig turystyczng

Prowadzone badania wykazaly, ze wyjazdy turystyczne mlo-
dziezy sa najczeSciej finansowane przez ich rodzicow — 83 % ankie-
towanych odpowiedzialo, ze pienigdze potrzebne na realizacje
celow turystycznych otrzymalo od rodziny. Czes¢ z nich dodatkowo
podejmowala sie pracy zarobkowej, by wyjechaé. F.aczny odsetek
badanych, ktorzy pracowali, by udac sie na wypoczynek, wyniost
35%. Wsrdd tej czesci badanych mozna zauwazy¢ pewne prawid-
lowosci. Najwyzszy odsetek mtodych ludzi, ktorzy za zarobione
przez siebie pieniadze oplacili wyjazd turystyczny, uczeszczal do
szkol zawodowych — 46 %, w dalszej kolejnosci byli uczniowie tech-
nikow — 35%. Wsrod licealistow osoby pracujace stanowily 28 %.

Kolejna prawidlowosé jest zauwazalna na przykladzie zrodel fi-
nansowania wyjazdow przez mlodziez mieszkajaca na wsi i w mie-
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Scie. Wsrod tych pierwszych az 45 % pracowalo, by oplaci¢ podroz,
a wérod miodziezy miejskiej 34 %. Ma to prawdopodobnie zwigzek
z faktem, ze rodziny miejskie cechuje nieco wyzsza zamoznos¢ niz
wiejskie. Teza ta potwierdzila sie w rozmowach z nauczycielami,
ktorzy przyznaja, ze czynnik finansowy stanowi najwieksza prze-
szkode w uczestnictwie badanych w wycieczkach szkolnych. Naj-
czesciej przeciwko cenom wyjazdow oponuja rodzice ucznidow
zamieszkujacych tereny wiejskie. Ponadto wsrod zrodel finansowa-
nia podrozy i pobytu poza stalym miejscem zamieszkania mlodziez
wymienila rente po zmarlym rodzicu, stypendium sportowe oraz
dofinansowania z zaktadu pracy rodzicow.

Najtanisze w realizacji, z racji czasu ich trwania, sa wyjazdy jed-
nodniowe — 55% badanych, ktorzy wzieli w nich udzial, przezna-
czylo Srednio na ten cel ponizej 50 zt, a dla 29% byt to wydatek
wiekszy niz 50 z}, lecz nie wiekszy niz 100 zl. Jedynie 16% badanych
wydala wiecej. Ponadto 22% tych, ktorzy poza miejscem stalego za-
mieszkania przebywali od 2 do 4 dni, wydalo na wyjazd nie wiecej
niz 100 z}, a 38% przeznaczyto na podroz mniej niz 200 zb. Tylko
1% mniej badanych wydalo na ten cel od 201 do 500 ztotych. Po-
zostali wydali wiecej. Srednia kwota, ktora mlodzi przeznaczali na
wyjazdy 2-4-dniowe, wyniosta 240 ztotych. Wsrod uczniow udaja-
cych sie na wypoczynek trwajacy powyzej 4 dni dominowal odsetek
tych, ktorzy na wyjazd przeznaczyli ponizej 300 zi. Stanowili oni
43 % wyjezdzajacych. Kwote od 301 do 500 zlotych przeznaczylo
na taki wyjazd 29% badanych. O 6% mniej wydalo od 501 do 1000
zt. Dla reszty podroz i pobyt okazat sie drozszy niz 1000 zl.

Wiele badan potwierdza zalezno$¢ uczestnictwa w turystyce od
sytuacji materialnej rodziny. Miedzy dochodem miesiecznym na
glowe w rodzinie a oceng warunkow zycia, za wzgledu na mozliwos¢
wypoczynku, istnieje istotna zalezno$¢ statystyczna, co wykazala
Wartecka-Wazyniska (2007). Autorka ta, analizujac aktywnos¢ tury-
styczng mlodziezy wielkopolskiej, objela badaniami takze rodziny
mlodych ludzi. W 43 % przypadkow, w ktorych respondent okreslit
sytuacje materialng rodziny jako bardzo zla, mozliwo$¢ wypoczynku
zostala oceniona na 1 punkt (w skali szkolnej od 1 do 6). Jedynie
4% tych ankietowanych ocenila jg na 6 punktow. Natomiast w sy-



47

tuacji, w ktorych odpowiadajacy okreslit sytuacje finansowa jako
bardzo dobra, odsetek odpowiedzi, w ktorych mozliwosciom wy-
poczynku przyznano 1 punkt, udziat spadt do 8%, a ankietowanych
przyznajacych 5 badz 6 punktow wyniost tacznie 40%.

Udzial w turystyce i wypoczynku dzieci i mlodziezy jest swego
rodzaju odzwierciedleniem sytuacji materialnej spoleczenistwa — na
te formy spedzania wolnego czasu moga sobie pozwoli¢ rodziny le-
piej sytuowane. Z badan nad wydatkami z budzetow rodzinnych
wynika, ze wysoki poziom dochodéw odzwierciedla sie we wzroscie
popytu turystycznego (Wodejko 1997). Wydatki na turystyke
w gospodarstwach domowych pojawiaja sie dopiero w ramach fun-
duszu konsumpcji swobodnej (ryc. 4).

 EEEE—
rezerwy
oszczednosci
wydatki
y | S
wedlug
.  —
upodobania konsumpcja
swobodna wydatkina
dochod wedlug turystyke
indywidualny \ upodoban )
EEE—
wydatki konsumpcja
niezbedne dla niezbednych
zycia dobr
\ J

Ryc. 4. Struktura wydatkéw w gospodarstwie domowym (Zrodlo: Wodejko
1997, nieco zmienione)
Fig 4. The structure of household expenditure (Source: Wodejko 1997, slightly
modified)

Potwierdzaja to rowniez badania przeprowadzone w inowroc-
lawskich szkolach ponadgimnazjalnych. Wsrod uczniow deklaru-
jacych bardzo dobra i dobra sytuacje materialng czestotliwos¢
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wyjazdow byla wieksza niz wsrod tych, ktorzy ocenili ja na prze-
cietng lub zla. Badani twierdzacy, ze sytuacja materialna ich rodzin
jest bardzo dobra, uczestniczyli lacznie w 35 % wszystkich wyjaz-
dow, ktore odbyly sie w 2008 r. Nalezy nadmienié, ze uczniowie ci
byli grupa ponad dwukrotnie mniej liczng od tych deklarujacych
dobrg sytuacje materialng, ktorzy byli uczestnikami 36% wszyst-
kich odbytych podrozy.

Mtlodzi ludzie uwazajacy, ze ich sytuacja finansowa jest prze-
cietna, stanowili 23 % badanych i byli uczestnikami 18 % odbytych
wyjazdow. Badani, ktorzy uwazaja, ze maja zle warunki materialne,
oraz ci, ktorzy nie udzielili odpowiedzi na to pytanie w ankiecie,
wzieli udzial w zaledwie 11% wszystkich zrealizowanych podrozy.
Analiza ta pokazuja, ze liczba odbytych w ciggu roku wyjazdow za-
lezy od deklarowanego poziomu zamoznosci badanego. Potwierdza
to takze test chi-kwadrat. Pozwolil on na odrzucenie hipotezy ze-
rowej przy poziomie istotno$ci a=0,01, Ze nie istnieje korelacja mie-
dzy poziomem zamozno$ci badanego ucznia a poziomem jego
aktywnosci turystycznej.

Podsumowanie

Badania przeprowadzone w inowroctawskich szkolach ponad-
gimnazjalnych pozwolily zebra¢ bogaty material faktograficzny do-
tyczacy aktywnoSci turystycznej mlodziezy i jej uwarunkowan.
Zastosowane metody i narzedzia badawcze daly mozliwos¢ zwery-
fikowania postawionej hipotezy, ze czynniki ekonomiczne stanowia
grupe silnych bodZcow, ktore w znacznym stopniu modeluja ak-
tywno§¢ turystyczng mlodziezy. Wykazano, ze zwigzek miedzy po-
ziomem aktywnoSci turystycznej a sytuacja finansowa rodziny
badanych jest bezsprzeczny. Uczniowie wywodzacy sie z majetniej-
szych domow znacznie czeSciej podejmowali aktywnos¢ turystyczna
w pordwnaniu do ich mniej zamoznych kolegdow. Ogromne znacze-
nie mial rowniez wplyw rodziny. W rodzinach cechujacych sie wy-
sokim poziomem aktywnoSci turystycznej dzieci probowaly
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nasladowac rodzicow, powielajac ich turystyczne zachowania. Przy
tym poziom ten byl wyzszy w rodzinach miejskich niz wiejskich, co
wynika z ich ogdlnie lepszej sytuacji majatkowej. Wplyw rodziny
jest istotny rowniez dlatego, ze w wiekszosci przypadkow to rodzice
sa fundatorami wyjazdow turystycznych swoich dzieci.

W artykule wykazano ponadto, ze turystyka zaspokaja potrzeby
mlodziezy zwigzane z wypoczynkiem oraz checia spedzania czasu
z przyjaciotmi. Podrézowanie wpisuje sie takze w styl zycia mtodych
ludzi, co nalezy wigzaé¢ ze wzrostem popularnosci zdrowego i ak-
tywnego rozwoju. Czynnikami ograniczajacymi aktywnos¢ tury-
styczng sg wysokie ceny produktow i ushug turystycznych oraz brak
dofinansowywania wyjazdow ze strony szkot lub zaktadow pracy ro-
dzicow. Turystyka mlodziezy jawi sie jako bardzo ciekawy i, jak
dotad, mato poznany problem. W tym celu nalezy prowadzi¢ dalsze
badania empiryczne z tego zakresu. Niniejsza praca stanowi przy-
czynek do opracowan w szerszej skali czasowej i przestrzenne;j.
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